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Mattoni 1/2Maraton Usti nad Labem 2016,
konany 17. zari 2016

Medialni pokryti mésta Usti nad Labem v CR a v zahraniéi

111 814 divaka

Zhlédlo pFimy pfenos 1/2Maratonu Usti nad Labem v &eské i zahraniéni verzi.

9:56:17 celkového vysilaciho éasu v TV
TéméF 10 hodin vysilaciho &asu bylo celkové dedikovano pro 1/2Maraton Usti nad Labem v
tuzemskych i zahrani¢nich médiich (Ceska televize, internetova televize Stream.cz atd.)

Zivé vysilani do celého svéta
Zavod byl vysilan v pfimém pfenosu do celého svéta. S nejvétsi sledovanosti v Italii, Dansku, Velké
Britanii a Keni.

267 zahrani¢nich bézct ze 37 zemi
Zavodu se zucastnilo vice nez 267 zahrani€nich ucdastnik(. Nejéastéji zastoupenymi zemémi bylo
Slovensko, Némecko, Kefia, Rusko a Velka Britanie.

4 zahraniéni novinafi na zavodé = 32 zahraniénich &lank

1 novinaf z Ruska, 1 z USA, 1 ze Svédska a 1 z italie pfijeli na zavod do Usti nad Labem. Z jejich
navatévy 1/2Maratonu vzniklo celkem 32 élankud a vystupu v zahraniénich online a tisténych médiich,
online streamingu a postl na socialnich médiich.

34 ¢lanka v tuzemskych médiich

Bezprostfedné pfed a po datu konani 1/2Maratonu v Usti nad Labem bylo publikovano celkem 34
tisténych a online €lankl v tuzemskych tisténych (MF Dnes, Denik, Pravo aj.) a online médiich
(idnes.cz, denik.cz, sport.cz aj.).

38 000 ks = naklad RunCzech magazinu k 1/2Maratonu Usti nad Labem
V pondéli pred zavodem (12.9.) vySel v celostatnich Hospodafskych novinach RunCzech magazin pro
Mattoni 1/2Maraton Usti nad Labem.

6 085 ucastnika

1/2Maratonu i rodinného béhu se ztcastnilo celkem 6 085 bézcl, pfiéemz 3 577 bylo v hlavnim
zavodé, 2 508 bylo rodin s détmi. Celkem 53% v$ech zavodniku bylo z Usteckého kraje, necela pétina
z Prahy a dalSimi vyznamné zastoupenymi kraji byly Stfedo¢esky a Karlovarsky.



159 854 navitéy stranky zavodu 1/2Maraton Usti nad Labem 2016

Celkem navstivili stranky uZivatelé ze 62 zemi svéta, nejvice z Cech, Slovenska, Némecka, Velké
Britanie a Francie. V den zavodu totoZzné stranky navstivilo 14 241 uzivatelt.

16 724 999 impresi v online kampani 1/2Maraton Usti nad Labem na Seznam.cz

Kampari probihajici 9 tydnu pfed zavodem na 6 bannerovych pozicich zahrnujici domovskou stranku
Seznam.cz, zpravodajsky web Novinky.cz, Sport.cz, Stream.cz a Lide.cz.

222 518 byl dosah na socialnich sitich RunCzech o 1/2Maratonu Usti nad Labem

PFisp&vky o 1/2 Maratonu Usti nad Labem se se zobrazily na Facebooku vice nez 220 000
uzivateliim.

zatim 169 reklamnich radiovych spott s pozvankou na 1/2Maraton Usti nad Labem

na radiu Kiss 98 a CRo Radiozurnal a CRo Sever, navic jedté Zivy vstup hosta a pfimy pfenos
zavodu.

Vizibilita mésta Usti nad Labem v CR a v zahraniéi

12 216 10g mésta Usti nad Labem prezentovanych v den zavodu

Logo mésta Usti nad Labem bylo v den zavodu pouzito na startovni brané 3x , cilové pasce 2x,
deskach 2x, trianglech 1x, vlajkach 2x, kilometrovnicich 5x, Casomife 2x, bigscreenu 10x , medailich 6
085x, diplomech 3 577x, navigaénich prvcich 10x, trickach rodinného béhu 2 508x, media sténé 1x,
award panelu 2x, roll-upech na tiskovych konferencich, oficialnich vecefich, v Expu a v press centru
6x.

111 895 tistenych materialti s logem mésta

Logo mésta bylo vytisténo na nasledujicich materialech: magazin zavodu 38 000x, dopravni opatieni
24 000x, informace pro béZce 4 000x, pozvanky pro hosty 500x, pfiru¢ka dobrovolnika 1 000x, mapa
zavodu 4 000x, personalizované letaky k 1/2Maratonu Usti nad Labem— 14 000x, celoroéni broZury v
11 jazykovych mutacich 25 000x, personalizované plakaty na rodinny béh a 1/2Maraton Usti nad
Labem 1 300x, press guides 80x, v Denicich a magazinech (regionalni Denik — PraZsky, Ustecky,
magazin Run, magazin Reportér) 15x.

646 outdoorovych ploch s logem mésta

Logo mésta bylo pouZito na nasledujicich médiich: Billboard 6x, variaposter 10x, CLV 5x, ramecky ve
vlacich CD 50x, plochy ve viacich 25x, Horizont + sololit 250x (umist&ni v Praze v obdobi kvéten-
srpen), sololit v Usti nad Labem 50x (obdobi srpen- zafi), letaky a plakaty v autobusech 250x



Ekonomické dopady a pfinosy navstevnika[*]

18 333 navstévniku

Bé&Zeckého zavodu se v roce 2016 zicastnilo 18 333 navstévnikd.

Z ostatnich krajﬁ_CR . 7663 41,8_%-“
Z—Usti nad Labem 5_29? i 28,9 % |
Z Usteckého i{raje 4 437 ' 24,2 %

Ze zahranici - 5%

Celkoveé

25,7 mil. K& vydaje navstévnikd

Dohromady vsichni navstévnici utratili ve mésté véetné registracnich poplatkd za zavod cca 25,7
miliont K¢ za ubytovani, stravovani, nakupy, mistni dopravu apod.

O 13 mil K& narust mistni produkce

Vydaje navétévniki palmaratonu pofadaného v Usti nad Labem zpusobily narist produkce mistnich
podnik(. Pro uspokojeni zvy§ené poptavky navstévnik( musely mistni podniky vyprodukovat zboZi a
sluZzby v hodnoté okolo 13 miliond KE.

13 novych stalych pracovnich mist

Hotely, restaurace a dalSi podniky musely kvili poptavce ze strany navst&vniki zaméstnat mnoho
novych pracovnik(, coZ v pfepoétu na piné celoro¢ni vazky znamenalo vytvoreni 13 pracovnich mist.

[*] Multiplikatory pro vypoget nepFimych dopadti vychazi z narodnich uétd CSU a Ize je pouzit jen pro vypodty dopadil na celou
teskou ekonomiku. Jsou uvadény pouze dopady pfimych dodavatell za pfedpokladu, Ze nepfimi (havazni) dodavatelé a
subdodavatelé sidli mimo Usti nad Labem, tzn. Nejsou zahmuti do vypoétt dopadid na mésto. Pro vypodet na rok 2016 byla
pouzita metodika z roku 2014, pfitemz2 rozdili mezi vysledky let 2014 a 2016 jsou zpusobeny pfimo umérnym navySenim poctu
Géastniku mezi lety 2014 a 2016, kdy rozdil &ital +22%. Diky této metodice mohlo dojit k drobnym zkreslenim.





